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EL MERCADO DEL JAMÓN Y DE LOS EMBUTIDOS EN BRASIL 

El jamón español ha emergido como un ícono culinario de renombre internacional, especialmente 

en Brasil, donde su popularidad ha ido en aumento. Aunque se valora el producto, existe una 

carencia generalizada de conocimiento sobre su elaboración y la distinción de las dos categorías 

principales: el jamón curado de cerdo blanco y el jamón curado de cerdo ibérico, cada uno con 

subcategorías específicas que incluyen productos con certificaciones de origen y métodos de 

curación distintos. 

Brasil, con su significativo tamaño y una población cercana a los 204 millones de habitantes, destaca 

como un mercado clave. Proyectando un crecimiento del sector agropecuario en 2023, impulsado 

por la producción positiva de soja y bovino, el país se ha apoyado en su sector agrario como pilar 

esencial para la recuperación, superando el crecimiento del PIB en años anteriores. Es el cuarto 

mayor productor mundial de carne de cerdo, con foco en estados como Santa Catarina, Paraná y 

Río Grande do Sul. 

En cuanto a las exportaciones, la producción nacional de jamón curado es prácticamente 

inexistente, mientras que los embutidos cuentan con una fabricación más significativa en Brasil. Los 

principales destinos de las exportaciones de jamones curados brasileños incluyen Corea del Sur, 

Panamá y Noruega, aunque en conjunto representan un valor FOB de apenas 150 mil dólares. En 

contraste, las exportaciones de embutidos, principalmente a Angola, Venezuela y Ghana, totalizaron 

más de 41 millones de dólares en los primeros 8 meses de 2023. 

En el ámbito de las importaciones, España destaca como principal proveedor de jamón con hueso 

en Brasil, liderando con un 99,6 % del mercado con 1,38 millones de euros. En el segmento de 

embutidos y jamones deshuesados ocupa la segunda posición, con un 38.36 % y 39,5 % de cuota 

del mercado, respectivamente, superada únicamente por Italia con una facturación de 910 mil euros 

y 4,89 millones de euros. A pesar de la competencia italiana, se observa un creciente interés y 

aprecio por los productos curados españoles en el mercado brasileño que alcanzaron los 7 millones 

de euros en 2022. Este último año, el precio del jamón y los embutidos disminuyó ligeramente en 

comparación con 2021, con el producto español liderando el precio por kilo en el caso del jamón, 

con 9,80 USD/kg, y de los embutidos, con 6,90 USD/kg.  

En el contexto de la demanda en Brasil, el país tradicionalmente consume más carne de ternera y 

pollo que de cerdo. No obstante, el consumo per cápita de carne porcina viene aumentando en los 

últimos años y en 2022 llegó a los 18 kg por persona, superando el récord anterior de 16,7 kg en 

2021.  

El principal consumidor identificado para el jamón y los embutidos se corresponde con el de 

hombres mayores de 35 años de un poder adquisitivo medio-alto. La percepción del cerdo como 

una carne poco saludable afecta en la preferencia del consumidor, que hace que el consumidor 

medio elija productos menos grasos. Dentro de los factores de decisión de compra por parte del 

consumidor brasileño, el precio todavía es el principal factor dada la falta de educación sobre el 

producto, aunque cada vez más se valora la experiencia y el servicio aportado por el proveedor.  
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EL MERCADO DEL JAMÓN Y DE LOS EMBUTIDOS EN BRASIL 

La distribución de productos alimenticios importados en Brasil sigue un esquema general que 

involucra importadoras de gran tamaño y, en ocasiones, distribuidores que utilizan servicios de 

brokers o traders locales para la tramitación de la importación. La elección de un socio comercial es 

una decisión fundamental en la que deben considerarse factores tales como la experiencia previa 

del importador, la complementariedad con el catálogo de productos, el tipo de clientes y la presencia 

geográfica. Se destaca la frecuencia de acuerdos de distribución exclusiva entre exportadores e 

importadores, con la recomendación de establecer periodos de prueba para mitigar riesgos. 

En cuanto a los canales de venta, los supermercados e hipermercados son cruciales en el canal 

minorista, pero la competencia se ha intensificado, llevando a la importación directa por parte de 

algunas cadenas y a la guerra de precios. Para los productos de alta calidad, como los ibéricos, los 

minoristas especializados desempeñan un papel fundamental, ya que se centran en la educación 

del consumidor y ofrecen precios más altos, los cuales se justifican por la calidad del producto. El 

canal HORECA, aunque se encuentra en desarrollo, se enfrenta a la falta de empleados 

cualificados. Además, el comercio electrónico ha experimentado un crecimiento significativo, 

especialmente en el sector de alimentos y bebidas, reflejando la creciente preferencia por la compra 

online, aunque el factor precio tiene un peso considerable en este canal. 

La percepción del jamón español en Brasil destaca como un caso singular, con una fuerte 

asociación a la calidad y a la imagen de España en la mente del consumidor. A pesar de esta 

conexión, existe un limitado conocimiento sobre las características y tipos de jamón español, y a 

menudo se utiliza el término "Pata Negra" de manera genérica para referirse a cualquier jamón 

español.  

Aunque el jamón italiano representa una competencia significativa en el mercado brasileño, el jamón 

español (con hueso) se ha posicionado como líder en las importaciones, generando un cambio 

gradual en la percepción de los consumidores hacia este producto. En el caso de los embutidos 

españoles, como lomo, salchichón, chorizo o fuet, aunque no gozan del mismo reconocimiento que 

el jamón, tienen aceptación entre el público brasileño. Sin embargo, el factor precio, 

considerablemente más elevado que los productos locales, dificulta su introducción en el mercado 

y explica la aparición de una incipiente competencia local que intenta imitar los productos españoles. 

La estructura de precios en el mercado brasileño se ve fuertemente influenciada por los impuestos, 

los márgenes comerciales aplicados por la distribución y la volatilidad del tipo de cambio entre el 

real brasileño y el euro. El acceso al mercado brasileño para jamones y embutidos no pertenecientes 

a los países del MERCOSUR está sujeto a un arancel general de importación del 8 %, mientras que 

en el caso de los embutidos este es del 12,8 %. A esto habría que añadir el impuesto sobre 

circulación de mercancías y servicios (ICMS), que puede variar entre el 17 % y el 18 % dependiendo 

del estado, y en el caso de los embutidos, las contribuciones sociales del 2,10 % del PIS y del 

10,65 % del COFINS. 
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EL MERCADO DEL JAMÓN Y DE LOS EMBUTIDOS EN BRASIL 

Del mismo modo, el proceso de exportación desde España hasta Brasil está sujeto a una serie de 

requisitos regulatorios que van desde el reconocimiento del sistema de inspección sanitaria del país 

de origen, la habilitación de establecimientos para la exportación a Brasil, el registro de productos 

y de su etiquetado, así como el cumplimiento de los legislación sanitaria, respaldado por los 

correspondientes certificados. 

En Brasil, el jamón español presenta oportunidades significativas debido a su percepción como un 

producto de alta gama. La demanda proviene principalmente de la clase social alta, segmento que 

valora los productos importados como elementos diferenciadores, y se beneficia de la proliferación 

de restaurantes españoles, respaldados por la imagen positiva de la que goza la gastronomía de 

nuestro país, así como del creciente interés por productos de calidad y la sofisticación de los hábitos 

de consumo. Lo cual constituye una oportunidad que podría capitalizarse por parte de las empresas 

españolas. 

Es crucial destacar que, para aprovechar completamente estas oportunidades, la educación del 

consumidor y una promoción efectiva del jamón y los embutidos españoles son prioritarios. Aunque 

Brasil experimenta un aumento en el consumo de jamones, gran parte de estos son productos de 

gama media, más económicos. La falta de enfoque en el mercado premium y de calidad por parte 

de los importadores presenta una oportunidad para productos españoles que destaquen en 

términos de calidad. Realizar acciones promocionales, degustaciones y colaboraciones con otros 

productos complementarios puede fortalecer la "Marca España" en este sector. La colaboración con 

empresas locales y la introducción de nuevos productos diferenciados bajo marcas reconocidas 

también pueden ser estrategias efectivas que abordar por parte de las empresas españolas. 
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Si desea conocer todos los servicios que ofrece ICEX España Exportación e 

Inversiones para impulsar la internacionalización de su empresa contacte con: 

Ventana Global 

913 497 100 (L-J 9 a 17 h; V 9 a 15 h) 

informacion@icex.es 

Para buscar más información sobre mercados exteriores siga el enlace 

www.icex.es 

 


